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带头做厨电新品到底划不划算，

看大品牌怎么说

《中餐厅》缺的不是大厨，

而是华帝 V7 干态洗碗机 

充满“戾气”的 B 站新用户，

捶倒的可能不仅是 UP 主 

小米登顶，互联网电视卷土重

来了 ?  

Redmi 红米洗衣机：市场不能承

受之“低”

营收与利润双下滑 , 科沃斯能否

有机会重生 ?  

海尔空调：将制冷行业带入空气

领域的“卓越人”

创维拿什么对抗“智慧屏”?

2019格兰仕再出发 ，新征程 “新”

在哪里 ? 

“乐视”超级电视回得来吗 ?

海信 5 门冰箱

能站稳高端阵营吗 ?

总结报告 年度十大焦点事件年度家电人物 品牌 年度精品

在全球最活跃的消费市场中，

品牌需要重新思考增长和城市发展之间的联系，

是什么让增速变慢了？

新的速度又在哪里？
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带头做厨电新品到底划不划算，
看大品牌怎么说
文 / 尤守领

行业迎来“百花齐放”，最终实现蒸箱的价值。

从用户需求角度来看，无论是什么产品，核心

价值都在于实用性。用户购买了产品之后，一定是

用得上，而且使用起来方便、省心。基于用户思维，

老板电器将蒸箱实用性作为研发突破点。

老板电器有一个调查数据做的确实很棒，它首

先确定蒸箱用户是谁，了解他们的真实需求是什么。

经过无数次调研得出的信息显示，蒸箱用户集中在

20-40 岁之间，他们追求健康营养饮食，他们更爱

地道的蒸味，他们想要更便捷的厨房生活。

接着，老板电器开始有针对性地提出解决方案，

成立蒸箱事业部、烹饪体验中心、蒸文化研究院等

部门，致力于通过科学的数据、精湛的技术来攻克

产品实用性的各种难题。

从用户角度出发研发的产品，自然可以赢得

更多的用户。据中怡康数据显示，2018 年老板蒸

箱零售量、零售额的市场份额分别达到 36.32%、

33.80%。奥维云网 (AVC) 统计的 2019 年第一季度

数据显示 , 蒸箱 ( 含带蒸功能一体机 ) 线上市场销

量为 11.1 万台 , 同比增长 82%。

数据往往会证明一切，老板电器的相关市场调

研也表明，大多数用户只要买过、用过蒸箱之后，

就会大大提高在家使用蒸箱的频率。

不过，目前蒸箱市场仍处于推广期，与烟灶市

场相比，蒸箱成为中国新厨房标配尚有很长的距

离。中国市场上的电蒸箱品牌多达 112 个，无论是

综合品牌还是专门的厨电品牌，不少都在电蒸箱领

域加大了投资与研发力度，不过从整体上来看，国

产品牌由于对中国传统烹饪以及国人饮食习惯了解

更深，在对 " 蒸 " 的发挥上更具有先天优势。

在普及阶段，更需要有人站出来“带头”。老

板电器作为蒸箱行业的拓荒者之一，早已将蒸箱推

广升级到战略层面，将其定为企业发展的“第二大

品类”。不过，从今年上半年市场来看，在 2019 年

下半年的表现应该依旧抢眼，但厨电行业毕竟品类

繁多，新产品、新技术层出不穷，因此电蒸箱很可

能成为一个小的爆点，影响力相对有限。

除此之外，作为主打 " 蒸 " 概念的厨电产品，

电蒸箱品牌在普及认知、建立标准等方面也需要未

雨绸缪，这也将是未来能否后劲持久的重要因素。

POINTS
专栏

厨电圈将电蒸箱比作一匹黑马，从今年的各项

数据表现来看，并不为过。据相关数据显示，在今

年第一季度，电蒸箱一体机线上市场销量为 11.1 万

台，同比往年增长 82%，销售额达到 34830.6 万元，

同比往年增长 71%。

8 月 26 日，老板电器发布 2019 年半年度报

告。据报告披露，今年上半年，老板电器实现营收

35.27 亿元，同比增长 0.88%; 净利润 6.70 亿元，同

比增长 1.52%。老板电器方面称，今年上半年，公

司不忘初心，去年底确立“勤练内功御寒冬，稳中

求进促增长”为 2019 年公司工作方针，上下一心，

努力确保公司业绩稳定，市场份额稳步提升。

随着近两年厨电市场承压运行，传统厨电出现

颓势，以蒸箱、蒸烤箱等为代表的新兴厨电需求不

断释放，成为拉动厨电市场增长的新动力。事实上，

电蒸箱在线上市场的异军突击并非偶尔。从客观上

来看，中国人一直将 " 蒸 " 视为健康的饮食方式，

而随着国人对生活品质的要求越来越高，电蒸箱所

宣传的 " 少油少盐 "、" 原汁原味 " 等自然容易引起

消费者共鸣。

与此同时，90 后年轻消费群体逐渐成为厨电市

场的主力军，对于他们而言，电蒸箱相比传统的蒸

锅、蒸笼等，具有使用便捷、操作简单、搭配美观

等优势，也更容易打动他们的芳心。

作为蒸箱行业的“拓荒者”，老板电器认为，

现在蒸箱正处于普及期的阶段，要想让蒸箱为更多

的用户带来价值，一个“老板电器”的力量是非常

有限的，需要整个行业、媒体加入推广行列，推动

一个“老板电器”的

力 量 是 非 常 有 限 的， 需

要 整 个 行 业、 媒 体 加 入

推 广 行 列， 推 动 行 业 迎

来“ 百 花 齐 放”， 最 终

实现蒸箱的价值。
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图表 14  2017—2019 年度国内主流品牌出口量分布

奥克斯三大品牌 TCL 长虹 科龙 志高 松下 富士通 三星 LG 夏普 其他
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